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سالن شهریار در آرامش کامل!
در گفتگوی اختصاصی پنجره ایرانیان با شرکت کنندگان در هفتمین نمایشگاه در و پنجره تبریز عنوان شد:

ره:
شـا

ا

سـالن شـهریار شـهر تبریز میزبان هفتمین نمایشگاه بین المللی در و پنجره، ماشین آلات و تجهیزات وابسـته این شهر از تاریخ 27 تا 30 مرداد 
94 بود. برگزاری این نمایشـگاه در محل دائمی نمایشـگاه های بین المللی تبریز، همزمان بود با برپایی اولین نمایشگاه بین المللی سازه ها، نماها و 
معماری ساختمان. در این دوره 50 واحد تولیدی خدماتی و بازرگانی از استان های تهران، آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، اردبیل، فارس، البرز 
و نمایندگی هایی از کشـورهای ترکیه، چین و آلمان تولیدات خود را در زمینه انواع پروفیل، یراق آلات، سیسـتم های هوشمند، ماشین آلات ساخت و 

تولید در و پنجره و نما، نماهای چوبی، فلزی، سنگی، آجری و غیره به نمایش گذاشتند.
پنجره ایرانیان نیز مانند همیشـه حضوری پررنگ در این نمایشـگاه داشـت و تلاش کرد تا در حد توان این رویداد تخصصی را بازتاب دهد. اما از 
آنجا که پنجره ایرانیان همواره اعلام کرده که تریبون فعالان صنعت در و پنجره کشـور اسـت و از آنجا که یکی از وظایف اصلی خود را انعکاس 
دغدغه های این عزیزان می داند، ذکر چند نکته از نمایشگاه که بیش از همه در سخنان غرفه داران به گوش می خورد، در اینجا لازم می نماید. البته 
باید توجه داشت که هدف از طرح هر گونه انتقاد، تنها اصلاح و بهبود شرایط پیش رو می باشد؛ و بر اساس این رویکرد جا دارد به نحوه برگزاری 

نمایشگاه هایی از این دست، که جزو رویدادهای مهم این صنعت به شمار می آیند، نگاهی دقیق تر انداخته و بکوشیم تحلیلی انتقادی ارائه دهیم. 
نمایشگاه این دوره  نیز مانند همیشه با نقاط ضعف و قوت چندی همراه بود و نظرات متفاوتی را برانگیخت. اما دو نکته بیش از همه توجه ها را به خود 
جلب می کرد. نخست تاریخ برگزاری این نمایشگاه بود. نمایشگاه تبریز دقیقا یک هفته پس از نمایشگاه صنعت ساختمان تهران و یک هفته پیش 
از نمایشگاه در و پنجره اصفهان برگزار می شد. البته از سازوکار انتخاب تاریخ این نمایشگاه اطلاع چندانی نداریم؛ اما آنچه مشخص است چنین 
زمانی برای برپایی چنین نمایشـگاهی هرگز مناسـب نبود. بدون تردید فرصت مهیا شدن برای شرکت در این نمایشگاه بسیار اندک بود. در واقع 
انتخاب چنین تاریخی، مشکلاتی را برای شرکت های علاقمند به حضور در این نمایشگاه به وجود آورد. همچنان که شاهد حضور کم شمار شرکت ها 
در این نمایشـگاه بودیم. حتی برخی از بزرگترین تولیدکنندگان شـهر تبریز نیز در این نمایشـگاه شرکت نکرده بودند. البته مقصود آن نیست که 
تاریخ برگزاری نمایشگاه عامل اصلی کم شمار بودن شرکت کنندگان آن بوده، اما به هرحال یک از عوامل تاثیرگذار بوده است. از سوی دیگر، تاثیر 
این عامل بر حضور بازدیدکنندگان هم اندک نبود. در واقع این عامل سبب شده بود فرصت و نیز انگیزه آن دسته از فعالان صنعت در و پنجره که 

به صورت حرفه ای تر از نمایشگاه های سراسر کشور بازدید می کنند، برای حضور در این نمایشگاه کاهش یابد.
نکته دوم، تبلیغات بسـیار ناچیز این نمایشـگاه بود؛ نکته ای که کاملا مشهود بوده و البته از زبان بسیاری از شرکت کنندگان در نمایشگاه تبریز نیز 
شنیده می شد. به جرات می توان گفت حجم تبلیغات صورت گرفته هرگز زیبنده تبریز، شهری با چنین توانمندی های صنعتی، نبود. به صورتی که 
اگر بنرهای برخی از شرکت های حاضر در نمایشگاه در برخی نقاط شهر الصاق نشده بود، عملا هیچ نشانی از برگزاری چنین نمایشگاهی در سطح 
شـهر به چشـم نمی خورد. به نظر می رسد یکی از نخستین وظایف برگزارکنندگان یک نمایشـگاه اطلاع رسانی در مورد آن باشد، وگرنه حضور در 
چنین نمایشگاهی و به جان خریدن هزینه های بسیار، از جمله بهای غرفه ها و نیز هزینه های کمرشکن شرکت کنندگان از دیگر شهرهای کشور، با 

وجود بی اطلاعی اکثر شهروندان آن شهر چه معنا و فایده ای می تواند داشته باشد.
رئیس هیات مدیره و مدیر عامل نمایشگاه بین المللی تبریز، در کتاب این نمایشگاه به درستی و تیزبینی چنین آرزو کرده است: »امید است برپایی 
این گونه نمایشگاه های تخصصی و بین المللی زمینه سـاز تبادل نظر و انتقال تجربه های متخصصان و کارشناسـان بوده و امکان ارتباط مسـتقیم 
تولیدکنندگان و بازرگانان داخلی و خارجی را با انبوه سـازان و پیمانکاران سـاختمان و عموم مردم که مصرف کننده نهایی هسـتند به نحو احسـن 
ایجاد نماییم.« در اینجا پرسشی که به ذهن متبادر می شود آن است که چه عاملی بیشتر از تبلیغات و آگاهی رسانی عمومی می تواند »امکان ارتباط 
مستقیم تولیدکنندگان و بازرگانان داخلی و خارجی را با انبوه سازان و پیمانکاران ساختمان و عموم مردم« فراهم کند؟ و این مهم بر عهده چه فرد 

یا نهادی است؟
بـدون تردید دلیل اصلی چنین انتقادهایی آن اسـت که از شـهری ماننـد تبریز، به ویژه با امکانات نمایشگاهی فـراوان، انتظار می رود تا به گونه ای 
ترتیبات برگزاری یک نمایشگاه را فراهم آورد که دسـت کم اسـتقبال قابل قبولی از آن صورت گیرد. روی هم رفته، انتظارات از شـهری که تلاش 
می کند خود را به »شهر نمایشگاهی خاورمیانه تبدیل کند« فراتر از این است. در پایان، پنجره ایرانیان باز هم آمادگی خود را برای انعکاس نظرات 

مختلف درباره این موضوع، به خصوص نظرات برگزارکنندگان محترم نمایشگاه تبریز با کمال میل اعلام می کند.
در نمایشگاه تبریز خبرنگار پنجره ایرانیان مانند همیشه، به سراغ غرفه داران صنعت در و پنجره رفت و گفتگویی با آنها انجام داد. آنچه در ادامه 

می خوانید پاسخ این عزیزان به سه پرسش زیر است. 
پرسش 1: در مورد فعالیت های شرکت خود توضیح دهید.

پرسش 2: با چه هدفی در نمایشگاه تبریز حضور به هم رساندید و آیا محصول جدیدی در این نمایشگاه ارائه کرده اید؟
پرسش 3:  ارزیابی شما از هفتمین نمایشگاه در و پنجره تبریز چیست؟
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ــان جزو  ــال اصفه ــوم کوپ ــرکت آلومینی  پاسـخ 1: ش
ــرکت های فعال در مرکز ایران می باشد که در  ــتین ش نخس
سال 1379 در شهرک صنعتی منتظریه نجف آباد اصفهان با 
ــرکت  ظرفیت اولیه12000 تن پروفیل احداث گردید. این ش
ــوژی روز دنیا و  ــتفاده از تكنول ــدت فعالیت خود، با اس در م
ــه( و تكیه بر  ــی )آلمان و ترکی ــكاری متخصصان خارج هم
ــترین  ــته بیش ــش و تجربه مدیران مجموعه خود، توانس دان
حجم تولید پروفیل های اختصاصی وST  آلومینیوم کشور را 
ــه خود اختصاص دهد. آلومینیوم کوپال اصفهان تولیدکننده  ب
انواع پروفیل های ST، اختصاصی و ترمال بریک، یراق آلات، 
ــتاتیک، دکورال و آنادایز، ارائه مشاوره و  انواع رنگ الكترواس
ــد. آلومینیوم کوپال  ــدازی خط تولید در و پنجره می باش راه ان
ــاه، رتبه اول تولید  ــت تولید 400 تن در م ــان با ظرفی اصفه

کشوری را به خود اختصاص داده است .
 پاسـخ 2: آلومینیوم کوپال با هدف معرفی محصولات 
ــطح اول صنعت کشور  ــتمر در س خود و همچنین حضور مس
ــرکت می کند. همچنین جذب  ــگاه های مختلف ش در نمایش
ــرکت برای حضور  ــر اهداف این ش ــتریان جدید از دیگ مش
ــور  ــگاه های داخل کش ــت. اصولا ما نمایش در نمایشگاه هاس
ــه محصولات تولیدی خود  ــه یک ویترین برای ارائ را به مثاب
می دانیم. هر نقطه ای که این ویترین کدر شود یا حتی لكه ای 
ــتریان  روی آن بیافتد پل ارتباطی ما با بازدیدکنندگان و مش
ــد. ما برای حضور در این نمایشگاه  ــكل خواهد ش دچار مش
ــیده ایم که  ــیار راغب بودیم، اما هم اکنون به این باور رس بس
این نمایشگاه معایب بسیاری دارد. در خوشبینانه ترین حالت، 
ــی زمانی با  ــه دلیل نزدیك ــه این معایب ب ــوان گفت ک می ت

نمایشگاه صنعت ساختمان روی داده اند.
ــخصا اعتقادی به انتقاد و اعتراض ندارم.   پاسـخ 3: ش
ــگاه در امر تبلیغات به قدری  ــا عملكرد مجریان این نمایش ام
ــت.  ــته اس ــف بود که حتی بنده را نیز به واکنش واداش ضعی
ــتید  تعداد بازدیدکنندگان در  همانطور که خودتان شاهد هس
ــمار انگشتان یک دست می رسند. واقعا از  روز افتتاحیه به ش
حضور در این نمایشگاه ابراز پشیمانی و برای عدم تبلیغات و 

عدم اطلاع رسانی کافی ابراز تاسف می کنم.

علیرضا رضوانی ـ آلومینیوم کوپال اصفهان

ــت که  ــال اس  پاسـخ 1: گروه صنعتی آرا حدودا دو س
فعالیت خود را در زمینه طراحی و تولید ماشین آلات مونتاژ در 

و پنجره یو.پی.وی.سی آغاز کرده است. 
 پاسخ 2: با توجه به اینكه گروه صنعتی آرا یک شرکت 
ــت، با هدف معرفی و شناساندن محصولات  تازه تاسیس اس
ــه و عرضه  ــره و نیز ارائ ــالان صنعت در و پنج ــود به فع خ
ــرکت  ــگاه  ش ــه بازدیدکنندگان، در این نمایش محصولات ب
ــت که در نمایشگاه  کرده ایم. ضمن اینكه برای اولین بار اس

حضور پیدا می کنیم. 
ــت از  ــن دس ــزاری ای ــم برگ ــور می کن  پاسـخ 3: تص
ــگاه ها به خصوص در فضای پسا تحریم، باعث خواهد  نمایش
ــد تا صنعت از رکودی که در آن اسیر آمده، خلاص شود.  ش
ــاخت  ــوزه تخصصی فعالیت ما س ــه اینكه ح ــا توجه ب اما ب
ماشین آلات می باشد، در فضای پساتحریم برای تولید نیازمند 
ــر  ــتیم. اگر اندکی چتر حمایت دولت بر س حمایت دولت هس
ــین آلات باز شود،  تولیدکننده به خصوص تولیدکنندگان ماش

شاهد شكوفایی در این حوزه خواهیم بود. 

رسول استادی ـ طراحی و مهندسی آران

ــال 1386 در حوزه   پاسـخ 1: ما فعالیت خود را از س
ــی آغاز کرده ایم. همچنین  ــره دوجداره آلومینیوم در و پنج
ــای برقی و  ــوم رنگی و کرکره ه ــع مختلف آلومینی مقاط
ــد.  ــای اتوماتیک ازجمله دیگر فعالیت های ما می باش دره
ــوم را برای  ــع آلومینی ــفارش با مقاط ــر گونه س ــا ه ضمن

مشتریان تولید می کنیم. 
ــگاه به منظور معرفی کامل   پاسـخ 2: در این نمایش
ــتریانمان و همچنین جذب  ــبد محصولات  خود به مش س
ــور پیدا  ــولات خود حض ــتر و فروش محص ــتری بیش مش
ــا 70درصد به اهداف و  ــم؛ و باید اذعان کنم که ت کرده ای

خواسته های خود در نمایشگاه دست پیدا کرده ایم. 
ــره تبریز  ــگاه در و پنج ــن نمایش  پاسـخ 3: هفتمی
ــیار خلوت است،  ــبتا خوبی است. گرچه بس ــگاه نس نمایش
ــند. با این  ــگاه تخصصی می باش اما بازدیدکنندگان نمایش

ناصر مسکنی ـ آلوم آذر اولدوز 

ــگاه ابراز رضایت کنم.  اوصاف می توانم از برگزاری نمایش
ــاله وجود دارد و آن نیز عدم تبلیغات مناسب  تنها یک مس
ــا نمی دانند که  ــیاری از فعالان این حوزه اساس ــت. بس اس

چنین نمایشگاهی در حال برگزاری می باشد. 

ــا تولیدکننده  ــرکت پتروپویا گرانول آریان  پاسـخ 1: ش
پروفیل یو.پی.وی.سی با برند بست ویژن می باشد که در این 

نمایشگاه با نماینده خود حضور پیدا کرده است. 
ــین این نمایشگاه  ــفانه در دوره پیش  پاسـخ 2: ما متاس
ــتیم حضور داشته باشیم، اما در این دوره سعی کردیم  نتوانس
تا با ارائه محصولات جدید خود بتوانیم سهم بیشتری از بازار 
ــت آوریم. از جمله محصولات جدید  را در این منطقه به دس
ــگاه از آن رونمایی  پترو پویا که برای اولین بار در این نمایش

می شود، لمینیت های رنگی بست ویژن است. 
 پاسخ 3: با توجه به این مهم که در دوره های پیشین 
ــته ام، به طبع نمی توانم ارزیابی  ــگاه حضور نداش این نمایش
ــم. اما نسبت  ــتاد اجرایی داشته باش ــبی از عملكرد س مناس
ــاختمان که چندی پیش در تهران  ــگاه صنعت س به نمایش
ــگاه ضعیف تری را  ــد، می توانم بگوییم که نمایش برگزار ش

شاهد هستیم.

محمد نکته دان ـ نماینده فروش بست ویژن

 پاسخ 1: گروه صنعتی بن افراز حدودا 4 سال است 
ــد در و پنجره آلومینیوم و ترمال بریک  که در زمینه تولی

فعالیت دارد. 
ــگاه  ــتقبالی از نمایش ــا وجود چنین اس  پاسـخ 2: ب
ــان در این  ــک از اهدافم ــچ ی ــم، به هی ــم بگوی می توان
ــیده ایم. البته منكر تلاش ستاد برگزاری  ــگاه نرس نمایش
نمایشگاه نیستم، اما عدم تبلیغات و اطلاع رسانی مناسب 
ــكن به این خلوتی  ــگاه و همچنین رکود بازار مس نمایش
ــت. البته ماحصل حضور ما در اینجا پس از  دامن زده اس
ــود. همانطور که می دانید تولید  نمایشگاه مشخص می ش
ــت که بتوان  در و پنجره دوجداره آلومینیومی چیزی نیس

محمود فریدی فخرپور ـ بن افراز

ــت و کماکان با همان تولیدات  در آن نوآوری خاصی داش
گذشته خود در این نمایشگاه حضور داریم. 

ــفانه مراجعه کننده  ــای کار متاس  پاسـخ 3: تا اینج
ــتقبال نكرده  ــگاه اس و بازدیدکننده چندانی از این نمایش
است. نمایشگاه از جمله خلوت ترین نمایشگاه هایی است 

که در آن حضور داشته ام.
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ــت که در زمینه عرضه  ــال اس  پاسـخ 1: ما چندین س
ــت می کنیم،  ــی فعالی ــره یو.پی.وی.س ــراق آلات در و پنج ی
ــمی پروفیل هافمن در استان  اخیرا هم به عنوان نماینده رس
ــرقی و گیلان معرفی شده ایم. با همین عنوان  آذربایجان ش

نیز در نمایشگاه حضور داریم. 
ــان ره آورد ایرانیان  ــرکت کی ــی ش  پاسـخ 2: کار اصل
ــد. به  ــتریان خود می باش ــه یراق آلات به مش واردات و عرض

هادی غضنفری ـ کیان ره آورد 

ــازه اراک تولیدکننده مقاطع   پاسـخ 1: مجموعه فلزس
ــد. کلیه  ــی با برند آکروپال می باش ــای آلومینیوم و پروفیل ه
مراحل تولید محصولات فلزسازه از مرحله اکسترود تا مرحله 
ــش های سطحی )دکورال، رنگ ها و آنادایز( صفر تا صد  پوش

در این مجموعه انجام می شود. 
 پاسـخ 2: به دلایل مختلف از جمله اینكه آلومینیوم را 
ــازگاری آن با محیط زیست( می دانند،  ــبز )به علت س فلز س
ــیار خوبی  ــت پنجره های دوجداره آلومینیومی آینده بس صنع

بهروز خاتمی ـ فلزسازه اراک

ــال 1382 در   پاسـخ 1: ایده آل پن فعالیت خود را از س
زمینه تولید انواع در و پنجره یو.پی.وی.سی آغاز کرد. 

ــما را با طرح یک  ــوال ش  پاسـخ 2 و 3: اجازه دهید س
ــفانه قیمت واگذاری غرفه ها از سال  ــخ دهم. متاس انتقاد پاس
ــمگیری داشته است. سال پیش نمایشگاه  پیش افزایش چش
ــئولیت برگزاری آن را  ــاهد بودیم، اما امسال مس خوبی را ش
ــرکت خصوصی واگذار کردند و قیمت ها به یكباره  به یک ش
ــتاد برگزاری نمایشگاه  حدود 20 درصد افزایش پیدا کرد. س
ــت  ــت. معمولا این دس ــچ تبلیغاتی نیز تدارک ندیده اس هی
ــگاه ها از یک هفته قبل تبلیغات تلویزیونی و محیطی  نمایش
ــیار  ــگاه تبلیغات بس ــروع می کنند، اما این نمایش ــود را ش خ
ــت. به طور کلی با توجه به هزینه ایی که  ــته اس ضعیفی داش
ــفانه  ــگاه  پرداخت کرده ایم، متاس برای حضور در این نمایش

بازخورد مناسبی دریافت نداشته ایم. 

محمدرضا عبدالله نژاد ـ ایده آل پن 

 پاسخ 1: شرکت یلكن در سال 1990 تولید یراق آلات 
ــود را با برند های FORNAX و PAVO آغاز کرد و تا به  خ
امروز توانسته است نقشی اساسی را در زمینه یراق آلات در و 
ــره ایفا کند و در عرصه جهانی نیز صادرات قابل توجهی  پنج
ــیا و آفریقا داشته است. البته این شرکت با ورود  به اروپا، آس
ــدت زمان کمی نظر فعالان این  ــته در م به بازار ایران توانس
ــمگیری در عرصه  ــعه چش عرصه را به خود جلب کند و توس

یراق آلات در ایران داشته باشد.  
ــگاه قصد داریم نشان   پاسـخ 2: با ورود در این نمایش
دهیم که در این بازار حضوری پرقدرت داریم و در عین حال 
ــتم های در و پنجره ایی خود را  ــن یراق آلات و سیس جدیدتری
ــیار  ــگاه فرصت بس به بازار مصرف ایران عرضه کنیم. نمایش
مناسبی است که از نزدیک با مشتریان خود بنشینیم و گفتگو 
ــانی و  کنیم و به معایب خود پی برده و نیز در ارتقا خدمت رس
محاسن خود کوشا باشیم. حسن این نمایشگاه ها آن است که 
چون از اقصی نقاط کشور در آن حضور پیدا می کنند، از اوضاع 
ــویم. با مشتریان  ــور می توانیم باخبر ش و احوال کل بازار کش
ــتی پیش  ــم که در این بازار چه سیاس ــورت می کنی خود مش
ــریع تر پشت سر بگذاریم.  بگیریم تا  اوضاع رکود را هرچه س
تمام تلاش ما این است که برای بالا بردن استاندارد صنعت 
ــفانه در ایران  ــی ایده های خود را اجرا کنیم. متاس پی.وی.س
ــدا کرده اند؛ ما  ــراد غیرمتخصص نیز به این صنعت راه پی اف
ــن صنعت را به  ــا جایی که می توانیم جهت ای ــد داریم ت قص
سمت افرادی هدایت کنیم که در این حوزه متخصص هستند. 
همواره به کلیه مشتریان خود و تولیدکنندگان و فروشندگان 
ــوان می کنیم که در  ــتند، عن ــل که با ما در ارتباط هس پروفی
ــاله یراق می باشد. از همین رو  خصوص پنجره مهمترین مس
ــبی را انتخاب کنند تا پروفیل زیر سوال نرود.  باید یراق مناس
ــرز نیز حضور  ــتان الب ــگاه اس ــاس ما در نمایش بر همین اس
ــت. در واقع در هر نمایشگاهی که احساس نیاز  خواهیم داش

اوزجان شاهین ـ یلکن 

 پاسخ 1: فعالیت اصلی شرکت ما واردات انواع پیچ های 
ــور مالزی می باشد. بازرگانی  ــوزنی از کش سرمته ای و سرس
 MK ــهند مدرن از سال 1392 همكاری خود را با شرکت س
ــرکت را در بازار ایران  مالزی آغاز کرده و محصولات این ش
عرضه می کند، و تاکنون به فعالیت خود در این حوزه با قدرت 

ادامه داده است. 
ــگاه  ــدف اصلی ما از حضور در این نمایش  پاسـخ 2: ه
ــتریان و  ــی آن به مش ــرکت و معرف ــروش محصولات ش ف
ــد. همچنین از دیگر اهداف  ــناخت مشتریان جدید می باش ش
ما در این نمایشگاه برندسازی است و در صورت فراهم بودن 
شرایط لازم، برای همكاری با شرکتی به عنوان نماینده خود 

در تبریز آمادگی داریم. 
ــفانه از محیط نمایشگاه رضایت کافی   پاسـخ 3: متاس
ــالن و  ــث ابتدایی همچون نظافت س ــی در مباح ــدارم. حت ن
ــتیم. حتی برای غرفه داران نیز  غرفه ها نیز دچار مشكل هس
ــیار ضعیفی تدارک دیده شده است. به طور کلی  امكانات بس
می توان گفت که اساسا برگزاری این نمایشگاه بسیار ضعیف 
ــیار وسیع  ــد. نكته دیگر اینكه با توجه به محوطه بس می باش
ــگاه، اخذ هزینه پارکینگ بسیار بی معناست. این نكته  نمایش
ــگاه مزید بر علت شده  ــتقبال از نمایش نیز به جهت عدم اس
ــت که غرفه ها هیچ نام یا شماره ای  ــت. بسیار عجیب اس اس
ندارند. حال تصور کنید شرکتی جهت تبلیغات یا برای دعوت 
ــد، به نظر شما  از میهمانی بخواهد آدرس غرفه خود را بنویس

چه اتفاقی می افتد؟

کنیم، حضور به هم خواهیم رساند. علی ارشدی نژاد ـ بازرگانی سهند 
ــوده و از  ــگاه اندکی خلوت ب ــه نمایش  پاسـخ 3: گرچ
بازدیدکننده بسیار کمی برخودار است، اما شخصا این خلوت 
ــندم. چراکه به جای 100 بازدیدکننده  ــتر می پس بودن را بیش
غیر تخصصی، 10 بازدیدکننده متخصص از نمایشگاه بازدید 
می کند. متاسفانه ستاد اجرایی نمایشگاه در امر اطلاع رسانی 
ــت. تصور می کنم بسیاری  و تبلیغات به خوبی عمل نكرده اس

اصلا از برپایی چنین نمایشگاهی بی خبر هستند.  

دلیل تكمیل سبد کالای خود، پروفیل و گالوانیزه را نیز اخیرا 
به محصولات خود اضافه کرده ایم و  دومین مشتری هافمن 
ــتیم. ما در سال گذشته توانستیم حجم بالایی از پروفیل  هس
ــانیم؛ این  هافمن، بیش از 4 میلیارد تومان، را به فروش برس

غرفه را نیز با همكاری هافمن تدارک دیده ایم. 
ــاهد برگزاری نمایشگاه خوب  ــفانه ش  پاسـخ 3: متاس
ــاخت و ساز نیز در  ــاید رکود بازار س ــبی نیستیم. ش و مناس
ــگاه،  ــت که نمایش ــد. حقیقت این اس این مهم بی تاثیر نباش
ــب و  ــانی مناس ــت. عدم اطلاع رس ــگاه پررونقی نیس نمایش

تبلیغات خوب نیز بر این کسادی نمایشگاه افزوده است. 
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ــهر   پاسـخ 1: هافمن از تولیدکنندگان پروفیل در ش
تبریز می باشد که از سال 1386 در این عرصه مشغول به 

کامبیز ابراهیمی ـ هافمن

 پاسـخ 1: شرکت در وین از سال 1387 فعالیت خود را 
با ارائه پروفیل های ترک آغاز کرد. اما از سال 1389 با توجه 
ــت پروفیل های ایرانی، تغییر جهت داده  به کیفیت و مرغوبی
ــمت پروفیل های ساخت داخل رفتیم. اکنون به عنوان  و به س
نماینده انحصاری پروفیل وانا وین در استان زنجان، قزوین، 
ــغول فعالیت هستیم. اما در  ــرقی و اردبیل مش آذربایجان ش
ــبد محصولات در وین پروفیل های سی وان و سی فور که  س
ــرکت فناورپلاستیک اصفهان  از جمله محصولات تولیدی ش

می باشد، نیز وجود دارد.  
 پاسخ 2: هدف ما در این نمایشگاه معرفی و شناساندن 
ــت. همچنین ثبات و استمرار حضور  پروفیل واناوین بوده اس

نمایشگاهی از جمله دیگر اهداف شرکت در وین می باشد. 
ــت،  ــگاه تخصصی اس  پاسـخ 3: از آنجا که این نمایش
ــویی با توجه  ــتند. از س بازدیدکنندگان آن نیز تخصصی هس
ــتیم و همچنین  ــگاه هس ــر نمایش به این مهم که ما اسپانس
تبلیغات گسترده محیطی ما در سطح شهر، می توانیم بگوییم 

از هفتمین نمایشگاه در و پنجره تبریز رضایت داریم.

هادی محمدصادقی ـ در وین 

ــرکت ایده آل مبتكر   پاسـخ 1: عمده فعالیت ما در ش
ــین آلات شیشه دوجداره و همچنین  ماشین، به واردات ماش
ــی اختصاص  ــین آلات مونتاژ در و پنجره یو.پی.وی.س ماش
دارد. همچنین در واردات مواد اولیه نیز فعالیت داریم. بخش 
ــن و ترکیه تامین  ــور چی ــبد محصولات ما از کش اعظم س
ــین سومین سال فعالیت خود را  می شود. ایده آل مبتكر ماش

پشت سر می گذرد. 
 پاسخ 2: ما در نمایشگاه به دنبال فروش نیستیم، بلكه 
ــگاه ها برندسازی  اصلی ترین هدف ما از حضور در این نمایش
ــد؛ در عین حال ثبات حضور خود در این نمایشگاه ها،  می باش
ــاندن محصولات خود  دیدار با اهالی صنف و معرفی و شناس
ــگاهی خود  را نیز دنبال می کنیم. در واقع ما با حضور نمایش
ــف و همچنین  ــه بازدیدکنندگان و اهالی صن ــد داریم ب قص
ــتریان خود اعلام کنیم که ما با قدرت حضور داریم و به  مش
ــبد محصولات خود  فعالیت خود ادامه می دهیم. همچنین س
ــه بازدیدکنندگان ارائه می دهیم تا با آخرین و جدیدترین  را ب
ــگاه  ــنایی پیدا کنند. به بیانی دیگر نمایش محصولات ما آش
ــانی بوده است. از سوی دیگر  همواره برای ما ابزار اطلاع رس
ــگاه در تبریز برگزار می شود و ما هم در این شهر  این نمایش
فعالیت می کنیم، از همین رو حضور در این نمایشگاه برای ما 
ضروری است. در این نمایشگاه از دستگاه شیشه دوجداره که 
به تازگی از چین وارد کرده ایم، رونمایی کردیم. این محصول 
ــرعت و کیفیت حرف های زیادی برای گفتن دارد.  از نظر س
ــگاه علاوه بر این دستگاه، مواد اولیه  همچنین در این نمایش

مورد نیاز آن را نیز به مشتریان خود عرضه می کنیم. 
 پاسخ 3: اگر استقبال کم بازدیدکننده را فاکتور بگیریم، 
تا کنون نمایشگاه نسبتا خوبی را شاهد بوده ایم. عملكرد ستاد 

اجرایی نمایشگاه را مثبت ارزیابی می کنم.

زهره فرجی ـ ایده آل مبتکر ماشین  ــت. از این جهت حضور در چنین نمایشگاه هایی  خواهد داش
ــت. ما اخیرا روی سیستم های  برای ما از اهمیت برخوردار اس
ــا تمرکز کرده ایم. البته برخی از این محصولات را از روی  نم
ــرکت  خارجی الگوبرداری کرده ایم؛ اما این به آن معنا  چند ش
ــت که ما فرم محصول را کپی کرده ایم، بلكه ما تنها از  نیس
ــته و محصولات  ــولات چینی یا ترکیه ایی الگو برداش محص
ــكل و فرم اختصاصی خودمان و با کیفیت بالا،  خود را به ش

تولید می کنیم.
ــتاد برگزارکننده نمایشگاه تبریز   پاسـخ 3: به نظرم س
ــت. در  ــل کرده اس ــران بهتر عم ــگاه ته ــبت به نمایش نس
ــكل سرمایش، نظافت  ــگاه تهران سالن ها غالبا با مش نمایش
ــگاه با چنین  و تهویه روبرو بودند، در حالی که در این نمایش
ــگاه قابل قبولی  ــكلاتی رو برو نبودیم. به طور کلی نمایش مش
ــگاه  را تجربه می کنیم. البته تعداد کم بازدیدکنندگان نمایش
ــگاه  ــد. در این نمایش نیز به دلیل تخصصی بودن آن می باش
ــه بازدیدکنندگان متخصص و از فعالان مرتبط با صنعت  کلی

ساختمان می باشند. 

 پاسخ 1: شرکت ما از دو بخش متفاوت تشكیل شده 
ــت: مهر وین در زمینه عرضه پروفیل  یو.پی.وی.سی و  اس
ــز در زمینه عرضه یراق آلات فعالیت می کند.  آکس  وین نی
ــبتا جدیدی است که 14 ماه پیش  آکس وین مجموعه نس
ــرکت مهر وین حدود 6 یا 7  ــت. اما ش آغاز به کار کرده اس
ــت که در صنعت در و پنجره های دوجداره یو.پی. سال اس

وی.سی فعالیت می کند. 
 پاسـخ 2: ما از این نمایشگاه انتظار چندانی نداریم و 
ــتر جهت دیدار با همكاران خود و آشنایی با جدیدترین  بیش
ــكاران به این  ــتاوردها و محصولات هم ــا و دس فعالیت ه
ــده ایم. همچنین برای تثبیت قرارداد با  ــگاه وارد ش نمایش
ــود در صنعت در این  ــتمرار حضور خ نمایندگان خود و اس
ــگاه در و پنجره  ــه نمایش ــور داریم؛ وگرن ــگاه حض نمایش
ــگاه فعالی نیست و نسبت به نمایشگاه صنعت  تبریز نمایش
ــت. ما تا 70  ــتقبال کمتری روبروس ــاختمان تبریز با اس س
ــگاه رسیده ایم؛ از جمله  درصد به اهداف خود در این نمایش
ــات مختلف با نمایندگان  ــت و جلس دیدار و برگزاری نشس
ــف و همچنین جذب  ــهر های مختل ــتان خود در ش و دوس

مشتریان جدید. 
ــط بخش  ــگاه هم اکنون توس ــن نمایش  پاسـخ 3: ای
خصوصی برگزار می شود، و من تصور می کنم نمایشگاه به 
شكل مناسب و استانداردی برگزار شده است. این نمایشگاه 

نسبت به سال گذشته نمایشگاه بسیار بهتری است. 

موسی خسروشاهی ـ آکس  وین

تولید و فعالیت است.
ــان تجاری  ــاندن نش  پاسـخ 2: طبیعتا جهت شناس
ــه نماینده  ــان، با س ــبد محصولاتم ــن و معرفی س هافم
ــه نماینده  ــگاه حضور پیدا کرده ایم. س خود در این نمایش
ــگاه عبارتند از: آقایان ناصر داوران  هافمن، در این نمایش
ــزر و امجدپور از  ــتران، علیرضا داوران از آذرخ از آبی گس
ــتاوردهای هافمن  ــروه صنعتی امجدپور، که آخرین دس گ
ــتفاده کرده اند. در این نمایشگاه  را در محصولات خود اس
از پروفیل های لمینیت هافمن رونمایی شد، این محصول 
ــید  ــعه ی یو.وی خورش به صورت 100درصد در مقابل اش
ــن محصول، مغز  ــر ویژگی های ای ــت دارد. از دیگ مقاوم
ــد و همچنین این قابلیت وجود دارد که  رنگی آنها می باش

به سفارش مشتری در هر رنگی تولید می شود.
ــرکت برگزارکننده  ــد ش ــر می رس  پاسـخ 3: به نظ
ــه داران را به هیچ وجه در نظر  ــگاه، منافع غرف این نمایش
ــت. زیرا همانطور که می بینید هیچ تبلیغاتی در  نگرفته اس
ــرایطی است که زمان  ــطح شهر وجود ندارد، این در ش س
ــه بهترین زمان ممكن  ــگاه برای تبریز ب برگزاری نمایش
ــت. همچنین در جانمایی غرفه ها نیز  انتقال داده شده  اس
ــرکت برگزارکننده  ــیار بد عمل شده است. در واقع ش بس
ــگاه هزینه  ــرکت کننده های بزرگی که در این نمایش به ش
ــم بگویم که  ــته و می توان ــچ توجه یی نداش ــد، هی  کرده ان

برگزاری نمایشگاه افتضاح بود. 


