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 علی خرم، نوید تجارت ارسام: 
در نمایش��گاه امس��ال چند محصول جدی��د داریم، ازجمله 
ی��راق فولکس واگنی ف��ول اتوماتکی، سیس��تم لیفت اند 
اسلایدک اله وی راق‌آلات پنجره‌های چوبی، اما برای اولین 
باری راق فولکس واگنی تمام اتومات کیرا در این نمایشگاه 

رونمایی خواهیمک رد. 

 جواد جعفری، البرز یراق: 
در شش��مین نمایش��گاه در و پنج��ره و صنای��ع وابس��ته 
تهران ش��رکت البرزی راق برای نخستین مرتبه استک ه 

محصولاتی با برند ماکو حضور دارد. 

  عطایی، بازرگانی سینا:
همانطورک ه مي‌دانید ما مش��وق تولیدات ایرانی بایک فیت 
هس��تیم. امس��ال نیز به مانند سال گذش��ته تنها باک الای 
ایرانی حضور داریم. اصلا قصد داریم محصولات ایرانی با 
یکفیت را به پنجره‌سازان معرفیک نیم. دستگیره سکویست 
گرادک ه امسال برای اولین بار عرضهک رده،ایم دستگیره‌ای 

است بایک فیت بسیار بالاک ه به راحتی با محصولات Roto آلمان برابری میک‌ند. 

علیرضا شامی، فناوري داده پویشگر:
محصول جدیدیک ه در نمایش��گاه امس��ال از آن رونمایی  

کرده‌ای��م؛ آخری��ن ورژن نرم‌اف��زار نوی��ن ط��راح اس��ت. 
نوین‌ط��راح نرم افزاری اس��ت برای طراح��ی در و پنجره 
با اش��کال منظم و نامنظم و نس��خه موبای��ل و تبلت این 
نرم‌افزار هم برای اولین بار در این نمایشگاه توسط شرکت 

داده پویشگر رونمایی شد.

 حسینی، شرکت رئال وین:
در نمایشگاه در و پنجره امسال پروفیل‌هایی و.پی.وی.سی 

با برند رئال وین را ارائهک رده‌ایم.

 معتضدی، شرکت نامیکاران:

علاوه بر محصولات گذش��ته پنجره‌های نسل جدید راک ه  
به صورتک شویی و صد در صد هوابند و آب‌بند هستند را 
در این نمایشگاه برای اولین بار رونماییک ردیم. همچنین 
پنجره‌هاییک ه بش��کل گرد طراحی ش��ده‌اند و تولید آنها 
نیازمن��د تخصص ویژه‌ای را عرض��ه كرده‌ايم و مهمترین 

محصول ما تولید پروفیل‌هایی اس��تک ه با محیط زیست سازگاری دارند و در تولید آنها 
از سرب به هیچ عنوان استفاده نشده است. 

 سهیل عزیزی پیچ سهیل:
در نمایشگاه در و پنجره امسال به غیر از محصولات سال 
گذش��ته دو محص��ول جدید )موریاک انکش��ن و زاماک( را 

ارائهک رده‌ایم. 

 میرزاده، تولیدی صنعتی تهران پلاستیک کار گستر:
 pvcو NBR ب��اکی ��ی از نوارهای درزبن��دک ه تریکب��ی از

مي‌باشد، وارد نمایشگاه شده‌ایم.

پاسخ 31 چهره صنعت در و پنجره به كي سوال پنجره ايرانيان

محصولاتي كه در نمايشگاه ششم رونمايي شد

ره:
شـا

ا

ضيافت ششم فعالان صنعت در و پنجره ايران فرصتي بود تا با كي سوال روشن و كوتاه از تازه‌ترين محصولات عرضه شده اطلاع كسب كنيم. 
امسال در نمايشگاه بين‌المللي صنعت در و پنجره تهران چه محصول جديدي را رونمايي كرده‌ايد؟ پاسخ مديران و مديران بازرگاني و نمايندگان 
31 ش�ركتي كه پاس�خگوي س�وال پنجره ايرانيان بودند را بخوانيد با اين توضيح كه قرار گرفتن نام ش�ركت‌ها كاملا تصادفي بوده به تناسب 
زمان دريافت پاسخ، اين گفتگو چاپ شده است. در اين گزارش پاسخ شركت‌هاي نوید تجارت ارسام، البرز یراق، بازرگانی سینا، فناوري داده 
پویشگر، رئال وین، نامیکاران، پیچ سهیل، پلاستیک کار گستر، رنگ پنجره پگاه، برین یراق سرخ مرد، تجهیز صنعت دایان، آریا پروفیل ارس، 
REHAU، پروفيل ماژول، آتاتک، سک�وایران، ارپن، مهس�ان پروفیل، کیمیا صنعت شیما، دیاکويكش، آلوکد، همارشتن، آشیان پایدار قرن، هلی 
پن، تورآسا، بست ویژن، آلفا پنجره ایرانیان، نورپن، پنجره عایق کویر یزد، رسپینا و دکونیک را مي‌خوانيد. شركت‌ها و برندها ديگر هم مي‌توانند 
آخرين اخبار و اطلاعات از محصولات و دس�تاوردهاي خود را براي انتش�ار براي پنجره ايرانيان ارس�ال نمايند. سايت رسمي پنجره ايرانيان به 

نشاني www.panjereh-iranian.com قسمت منوي اصلي و گزينه ارسال خبر راه ارسال خبرهاي شركت‌ها و برندهاست.

در لحظه خبر دار شوید، اخبار روز انرژی و فناوری
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 قلعه وند، رنگ پنجره پگاه:
ما برای اولین بار در این نمایش��گاه حض��ور داریم وک لیه 
محصولات��یک ه در ای��ن بازار عرضه می‌ش��ود تاکنون در 

نمایشگاه دیگری رونمایی نشده‌اند. 

 سرخ مرد، شرکت برین یراق:
امس��ال برای اولین بار با نمایندگی جویس و ماکو اتریش 
در نمایش��گاه در و پنجره و صنایع وابس��ته تهران شرکت 

کرده‌ایم. 

 حسام اسدپور، تجهیز صنعت دایان:
امسالی راق‌آلات وین‌هاوس آلمان را به سبدک الاهای خود 
اضافهک ردیم. البتهی راق‌آلات وین هاوس در بازار بوده اما 
یراق سیستم اکتیو پایلوت آن مدنظر ماستک ه تولید سال 

2013 اروپا است.

 محمد خسرویانی، آریا پروفیل ارس:
در نمایش��گاه امسال پروفیل‌های سری 70 و پروفیل‌هایی 
که تریکب آلومینیوم و پی.وی.س��ی اس��ت، در نمایش��گاه 
امسال ش��رکتک ردیم. در این دس��ت پروفیل‌ها گالوانیزه 
داخ��ل پروفیلک ه نقش اس��تخوان را دارد، حذف ش��ده و 
به جای آن آلومینیوم اس��تفاده شده كه این اتفاق مقاومت 

پروفی��ل را دو چن��دان ميک‌ند، مثلا اگر پروفیل‌های معمولی وزن��ی معادل 500یکلو را 
تحمل ميک‌نند در این دست از پروفیل‌ها وزنی معادل 1500یک لو قابل تحمل است. 

:REHAUابراهيمي، نمايندگي ايران شرکت 
ما با توجه به نياز بازار پروفيل‌هاي سیس��تم سری 60 و 70 
ش��رکت REHAU راعرضهک ردیم، اما نقطه ثقل نمایشگاه 
ب��رای ما اتصالات مکانکیی پنجره و در اس��تک هک املا به 
ره��او اختصاص دارد و هیچ ش��رکت دیگری این محصول 
را ن��دارد. البت��ه اتص��ال مکانکیی برای درهای مس��کونی 

محصولی بودک ه دراین نمایشگاه برای اولین بار رونمایی شد. 

 خانم نظری جویباری، پروفيل ماژول:
در نمایش��گاه امسال از تولیدات جدیدمانک ه پروفیل‌های رنگی 
مي‌باشد، رونماییک رده‌ایمک ه این پروفیل‌ها با رنگ زوبل طراحی 
مي‌شود. ما تاک نون تنها پروفیل‌های ماژول را تولید ميک‌ردیم و 

اخیرا برند جدیدی وارد بازارک رده‌ایمک ه وینکو نام دارد. 

 خانم حاضری، آتاتک:
ما امسال با رونمایی از پروفیل‌های 5ک انال سری 60 وارد 
نمایشگاه شده‌ایم. درک نار این محصول جدید پروفیل‌های 
تولیدات گذش��ته وی راق‌آلات‌مان را هم در نمایشگاه داریم 
و ب��ه زودی قصد داریم تا از پنج��ره‌ای بنام پنجره آتات ک

رونماییک نیم. 

 رضا فریدی، سکوایران:
برای نمایشگاه ششم جدیدترینک ار ما سیستم در و پنجره 
آلومینیومی اس��تک ه دس��تگاه‌های لازم ب��رای این تولید 
جدی��د را واردک رده‌ایم و نمونه‌های آن نیز تولید ش��ده‌اند 
و ب��رای دی��د عموم در نمایش��گاه رونمایی ش��ده و بعد از 

نمایشگاه به تولید انبوه مي‌رسد. 

 مهرداد رمضانی، ارپن:
پروفیل س��ری 66 وی ا س��ری پرمیوم را در نمایش��گاه امس��ال 
رونماییک ردیم. این پروفیل‌ها 66میلیمتر عرض و دارای 6 حفره 
مي‌باش��ندک ه نمونه این پروفیل‌ها تاکنون در ب��ازار ایران دیده 
نشده است. این محصول به دلیلیک فیت بالا و فرم ظاهریک ه 
دارد، جزو محصولات پرمصرف ارپن در اروپا محسوب مي‌شود.

 کسری، مهسان پروفیل:
ما در نمایش��گاه امس��ال از مدل‌های جدید جرجین مان 
رونمای��یک ردیم. دکوری اس��تک ه در بین دوشیش��ه دو 
جداره اس��تفاده مي‌ش��ود و باعث زیبای��ی پنجره‌های دو 

جداره مي‌شود. 

 آرزو مومنی، کیمیا صنعت شیما:
تکنولوژیک ه ش��رکت ندکس وارد ایرانک رده است تولید 
چس��ب پلی سولفاید و اسپیس��رهاییک ه بین دو شیشه دو 
ج��داره قرار مي‌گیرد. ش��رکت ما ارائ��ه دهنده محصولات 
تخصصی توليد شيشه‌هاي دوجداره مي‌باشدک ه هر سال با 
پیش��رفت علم و تکنولوژیک ه شرکت مادر دارد،یک فیت و 

قیمت این محصولات روز به روز بهتر مي‌شود. 

 بهمن نوری، دیاکويكش:
ش��رکت دیاکو از قدیمی ترین شرکت‌های صنعتی و.پی.
وی.سی به شمار مي‌رود و از روز اول استراتژی این شرکت 
تامین نیاز ش��رکت‌های تولیدی مي‌باش��د. در نمایش��گاه 
امس��ال همی ��راق‌آلات T&T ترکيه‌اي را به س��بدک الای 

خود اضافهک رده‌ایم. 

 شهرام علیزاده، آلوکد:
در نمایشگاه امسال از سان ش��ید‌هایمان رونماییک ردیم. 
این محصول از تولید مس��تقیم آفتاب جلوگیری مي‌نماید. 
با نام لوور در ایران بیش��تر مطرح اس��ت و نمونه این سان 
شید‌ها در ایران تاکنون مشاهده نشده است. این صنعت در 

ایران توسط شركت آلوكد بومی‌سازی شده است. 

 محسن صفایی، همارشتن:
امس��ال بیشتر س��عی داش��تیم تا موقیعت و جایگاه خود را 
حفظک نیم. از همین روی نتوانستیم در صنعت پی.وی.سی 
نوآوری ویژه‌ای داشته باشیم. البته در صنایع دریایی سقف 

کاذب ضد حریق را برای اولین بار ارائهک ردیم. 

اخبار شرکت‌های صنعت در وپنجره، فرصتی رایگان برای اطلاع رسانی اخبار شما
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 حسین محمدیان، آلفا پنجره ایرانیان:
کیسری دس��تگاه‌های اکونومی و اقتصادی برای اولین بار 

وارد این مجموعهک رده‌ایم. 

 اخوان دستمالچی، پنجره عایق کویر یزد:
امسال خط تولید آلومینیوم ما راه‌اندازي شده و در و پنجره 
آلومینیوم را برای اولین بار در نمایشگاه رونمايي كرده‌ايم.

 نامور، رسپینا:
امسالکی سری از بازشوهاییک ه تاک نون دررنج بازشوهای 
ما نبود، را رونماییک ردیم مانند پنجره‌های بیرون بازش��و، 
پنجره‌های پیبوت، پنجره‌های لیفت اند اسلاید، پنجره‌های 
کش��ویی سه ریل و سری پنجره‌های ترمال بري کرا برای 

اولین بار در این نمایشگاه عرضهک ردیم. 

 امانی، دکونیک:
از پروفیل‌های لیفت اند اس�یالد، لوورشاتر، بیرون بازشو و 
سطح مقاطع جدید پروفیل‌هایک شویی دکون کیرونمايي 

كرديم.

 حمیدرضا بیگی، آشیان پایدار قرن:
ما در نمایشگاه امسال از پروفیل شرکت خودمانک ه اخیرا 

به سبدک الایی مان اضافه شده رونماییک رده‌ایم.

 علیخانی، هلی پن:
ما کی توری و دو فریم جدید در این نمایشگاه برای اولین 

بار رونماییک رده‌ایم. 

 سعید جان جان، تورآسا:
توری آنتی باکتریالک ه توری‌های قابل شس��ت و ش��و و 
نس��ل جدید توری‌های پلیسه مي‌باشد را رونمايي كرده‌ايم 
و اين سيس��تم آهن ربایی و دبل فریم به شمار مي‌رودک ه 
دومین فریم این توری‌ها قابل جداس��ازی مي‌باش��ند تا به 

راحتی مورد شست و شو قرار بگیرد. 

 صادقیان، بست ویژن:
امس��ال از تولید گالوانیزه‌ه��ای تقویت��ی رونماییک ردیم. 
شیش��ه‌های دوجداره را عرضهک ردی��م و انواعی راق‌آلات، 
و ویژه گی خاص ما به مش��تریانی اس��تک ه ت کپروفیل 

هستندک ه به آنها به صورت خاصی ارائه مي‌شود. 

فعالان صنعت در و پنجره به تك پرسش پنجره ايرانيان پاسخ دادند

سال جديد همراه با محصول و خدمت جديد
ره:

شـا
ا

تك س�وال پنجره ايرانيان در نمايش�گاه صنعت در و پنجره ايران اين بود كه اگر نمایش�گاه را به منزله تحویل سال نو این صنعت فرض کنیم، 
برای حضور قدرتمندتر در بازار سال آینده چه تمهیداتی اندیشیده‌اید؟ پاسخ تعدادي از فعالان صنعت در و پنجره و صنايع  وابسته را بخوانيد 
و البته اگر ش�ما هم خبري از محصول و يا خدمت جديد داريد با پنجره ايرانيان در ميان بگذاريد. چه اينكه انتظار مي‌رود هر س�ال ش�ركت‌هاي 
فعال در صنعت در و پنجره ايران با رونمايي از محصولات جديد يا تنوع بخشيدن به خدمات خود، به سهم خويش در مسير تحول و پيشرفت 
كل صنعت گام بردارند. مهمتر اينكه انتقال تجربيات و طرح مشكلات هم باعث خواهد شد تا كي انسجام نظري درباره چالش‌ها و فرصت‌هاي 
پيش روي صنعت در و پنجره ايران شكل بگيرد تا بتواند در سايه كي اراده و خرد جمعي براي رفع مشكلات و استفاده از فرصت‌ها گام برداشت.

 حسینی، شرکت رئال وین: 
قصد داریم با بهینه‌سازی تولیدات خود و توسعه مجموعه 
رئ��ال وین حض��ور قدرتمندتری در بازار داش��ته باش��یم. 
همچنین با تعدد و تنوع محصولاتمان س��هم بیش��تری از 

بازار را در اختیار خواهیم گرفت. 

 خانم حاضری، شرکت آتاتک: 
اولین نکته‌ایک ه امسال در دستورک ار قرار داده‌ایم تامین 
نیاز مشتری و ارائه خدمات پس از فروش به آنها می‌باشد. 

نیازمندی‌های صنعت در وپنجره، فرصتی رایگان برای رونق کسب و کار
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 میرحسینی، شركت پارس پروفیل سازان:
ب��ا توجه ب��ه این مهمک ه م��ا تولیدکنن��ده پروفیل‌های 
گالوانی��زه ف��ولادی هس��تیم، پ��س در ارائ��ه و اتخ��اذ 
سیاست‌های معمول و غیر معمول بازار تولیدات از جزئیات 
خاصی برخوردار نخواهیم ب��ود. اما بحث قیمت مهم‌ترین 
عامل در بازار این دس��ت از تولیدات صنعتی اس��ت. تقریبا 
محصولات‌مان با تمام همکاران‌مان تفاوت چندانی نداش��ته و درک کی لاس ویک فیت 
قرار دارد، تمام بحث ما بحث قیمت است.  از همین رو ظرفیت تولید را افزایش خواهیم 
داد و  سودمان راک متر و تولید را دو برابر میک‌نیم، تا در نتیجه این دو عامل قیمت تمام 
ش��ده محصولاتک اهشی ابد. به بیان دیگر ، سعی داریم بازار سال جدید این صنعت را 

با رقابت در قیمت محصولات‌مان از آن خودک نیم.  

 جواد جعفری، شرکت البرز یراق: 
برای در اختیار گرفتن س��هم بیش��تری از بازار در س��ال 
جدی��د صنعت س��عی داریم تا انب��ار نمایندگی‌های خود را 
تجهیز و توس��عه دهیم. توس��عه انبارها به جهت دسترسی 
بهتر مشتری بهک الای موردنظر انجام می‌گیرد. قصد داریم 
انبارها را به جایی برس��انیم تا همان روزیک ه درخواس��ت 

کالا از مشتری به دستمان می‌رسد در همان روز همک الا را به دست مشتری برسانیم.

 معتضدی، شرکت نامیکاران:
حقیقت این اس��تک ه حضور قدرتمندتر در بازار نیازمند 
توان مالی ویژه‌ای اس��ت. هرچقدر فش��ار تحریم‌هاک متر 
شود، ش��رکتک ننده‌ها با توان و انگیزه بیشتری می‌توانند 
در نمايش��گاه ش��رکتک نند. ما هم قصد داریم با نوآوری 
و تولی��د محصولات متنوع و بایک فیت ب��الا هم در زمينه 
تولي��د ان��واع در و پنجره‌ها و ه��م تنوع در پروفيل‌ها در بازار حض��ور پيدا كنيم، چرا كه 
پروفیل‌هاییک ه هم اکنون در ایران عرضه می‌شود، پروفیل‌های نسل‌های گذشته است.
اکنون پروفیل‌های نس��ل جدید ضخامت بیش��تری دارد تاک املا عایق باشند. اگر روند 
به ش��کلی تغییرک ندک ه متقاضی وجود داش��ته باشد، ما هم به سمت تولید پروفیل‌های 

نسل جدید خواهیم رفت. 

 سهیل عزیزی، پیچ سهیل:
سعی داریم در س��ال آینده حوزه جدیدی در این صنف 
پیداک رده و به س��بد محصولات خود اضافهک نیم. س��عی 
داریم حوزه فعالیت را گس��ترش دهیم. برای س��ال آینده 
روی دو بخ��ش درح��ال مطالعه هس��تیمک ه وارد س��بد 

محصولات خودک نیم. 

  حسین محمدیان، شرکت آلفا پنجره ایرانیان: 
ما برای افزایش فروش‌مان کی س��ری س��ت اکونومی 
با عنوان س��ت اقتص��ادی كابان واردک رده‌ایمک ه ش��امل 
4 دس��تگاه اس��ت. نکته جالب برای این دستگاه این است 
که با این س��ت می‌توانک لیه عملیات ساخت پنجره را در 
کارگاه‌هایک وچکی انجام داد . برای س��ال بعد هم بحث 
تس��هیلاتی اس��تک ه با بان‌کها قرارداد داریم. اینگونهک ه با تس��هیلاتیک ه از طریق 

لیزینگ اقتصادنوین ارائه می‌دهیم و ماشین آلات خود را به فروش می‌رسانیم.

  رضا فریدی، شرکت سکوایران:
ب��ازار اساس��ا قاب��ل پیش بینی نیس��ت. ما ب��رای در و 
پنجره‌های پی.وی.سی برنامه‌ریزی‌های بلند مدتی انجام 
داده‌ایم. هزینه‌های بس��یار زیادی هم انج��ام داده‌ایم. در 
ابتدا بازار این صنعت پر رونق بود، اما متاسفانه هم اکنون 
به آش��فته بازاری تبدیل شده است. ما برای رقابت در بازار 

همه گونه‌های در وپنجره‌ها از جمله آلومینیوم،ی و.پی.وی.س��ی، گالوانیزه حتی آهنک ه 
امروزه دیگر از دور رقابت در بازار خارج ش��ده، در سبدک الای خود داریم. جدای از این 
موارد حدود 50 محصول دیگر در ش��رکت ما تولید می‌ش��ود از جملهک رکره‌های برقی، 
درهای خروج اضطراری، درهای ضد س��رقت، بنابراين ماک املا به روز پیش می‌رویم ، 
باید دید بازار س��ال آیندهک ه هم اکنون دچار رکود است، به ما این اجازه را می‌دهدک ه 

همچنان به سمت جلو پیش برویمی ا خیر. 

 سرخ مرد، شرکت برین یراق:  
س��وال بسیار سختی اس��ت. پاس��خگویی به این سوال 
بس��تگی به بازار س��ال آینده دارد. هرساله بعد از نمایشگاه 
هم وضعیت فروش هم وضعیت بازار مسکن بهتر می‌شود. 

حال باید دید، در ماه‌هاي آینده چه اتفاقی می‌افتد.

 حسام اسدپور، تجهیز صنعتی دایان:
ابت��دا امی��دوارم وضعیت ب��ازار مس��کن از حالت رکود 
خارج ش��ود. س��ال گذش��ته س��ال خیلی جالبی نداشتیم. 
امیدوارم س��ال آینده بازار ساخت و ساز شکل طبیعی خود 
را پیداک ن��د. اما در مرحله اول قص��د داریم تای راق‌آلات 
وی��ن ه��اوس را ب��ه مرحله‌ای برس��انیمک هک ام� النیاز 

تولیدکنندگان را برطرفک نیم. 

 حقانی، شرکت کاروانسرای نازنین:
ما در سال 93ک ار خود را با نمایشگاه‌های استانی شروع 
کردی��م. همچنین ارتباط‌مان را با نمایندگی‌های دکتر وین 
بیش از پیشک ردیم و برای س��ال جدید این روند را ادامه 

خواهیم داد. 

 محمد خسرویانی،  شرکت آریا پروفیل ارس:
برای سال آینده سعی در ارتقا محاسن و رفع معایب‌مان 
داریم تا در بازار رقابتی س��ال آینده سهم قابل ملاحظه را 

در اختیار بگیریم. 

 رامین صحنه، شرکت آک پروفیل:
قصد داریم درک لیه نمایش��گاه‌های استانی داخلک شور 
ش��رکتک نی��م و حضور مس��تمر و مثبت خ��ود را در این 
نمایش��گاه‌ها حفظک ردهک ه نتیج��ه آن همانا حفظ بازار و 

ارتقاء آن است. 

نمایشگاه آنلاین پنجره، معرفی برترین‌های صنعت در و پنجره
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 خانم نظری جویباری، شرکت ماژول:
فکر و ایده‌ه��ای متفاوتی در نظر داریم. تغییر قالب و ... 
اما همه این تمهیدات نیازمند حمایت دولت است. ما بسیار 
تحت فشار هس��تیم. اگر نگاهی به بازار بیندازیم می‌بینیم 
که پروفیل‌های تر کبا قیمت خیلی مناس��ب به راحتی در 
بازار فروخته می‌ش��ود، شاید برخییک فیت را به گزینه‌های 
دیگر ترجیح بدهند اما اکثرا به دنبال قیمت پایین هس��تند. در بازار به محض اینکه نام 
پروفیل تر کمی‌آید همه فکر میک‌ندک ه خیلی پروفیل‌های بایک فیتی هستند در صورتی 
که خیلی از پروفیل‌های ایرانی از پروفیل‌های تر کبایک فیت‌تر هستند. اما چیزیک ه هم 
اکنون باب شده این استک ه پروفیل تر کهم لحاظ قیمت و هم از حیث تنوع و فراوانی 
محصولک املا قابل دسترس��ی می‌باش��د. خیلی از مصرفک نندگان ایرانی متاسفانه به 

سمت آنها می‌روند و پروفیل‌های ایرانی به شدت تحت فشار هستند. 

 مهرداد رمضانی، شرکت ارپن: 
قص��د داریم برای س��ال آین��ده تن��وع مصولات‌مان را 
بیش��تر بکنی��م وهمچنی��ن خدم��ات بهتر و بیش��تری به 

مصرفک‌نندگان ارائه دهیم. 

 کسری، شرکت مهسان پروفیل: 
تبلیغات! مهمترین راهکار ما برای رقابت در بازار س��ال 

آینده تبلیغات است. 

 آرزو مومنی، شرکت کیمیا صنعت شیما:
در نظر داریمکی سری محصولات جدید را به سبدک الای 
خود اضافهک نیم. چس��ب سیلکیون وکی سری محصولات 
دیگرک ه درباره آنها در حال مطالعه هس��تیم و اگر به نتایج 
قابل قبولی برس��یم در آینده نه چندان دور به سبدک الای 

خود اضافه خواهیمک رد. 

 آرش جولی، شرکت افق آریا: 
برای حضور قوی تر در بازار بایس��تیک ه مشتری بهتری 

هم وجود داشته باشند. 

 بهمن نوری، شرکت دیاکو:
به غیر از ارائه محصولات بایک فیتک ه همواره در دستور 
کار ما بوده اس��ت، قصد داریم در سال آینده برند جدیدی 
از پروفیل‌هایی و.پی.وی.س��ی را روانه بازارک نیم. پروفیلی 
که بایک فیت بس��یار بالا باشد و همچنین قیمت مناسب و 
رقابت��ی ب��رای آن در نظر گرفته باش��یم. فکر میک‌نم رمز 

ماندگاری دیاکو این مسئله استک ه ما بتوانیم بین جنسیک ه به مشتری ارائه می‌دهیم 

ویک فیت آن و همین‌طور قیمت محصول تناسب برقرار باشد. 

 شهرام علیزاده، شرکت آلوکد:
ما هرسال با ابداع و نوآوری وارد بازار رقابت می‌شویم و 

از این حیثکی ه‌تاز خواهیم بود. 

 محسن صفایی، شرکت همارشتن:
در ش��رایط فعلی حفظ جای��گاه خودک ار بس��یار مهمی 
است. از این بابت خوشحالمک ه ما همچنان با ظرفیت‌های 
حداکث��ری خ��ود در حال حرکت هس��تیم و تابع ش��رایط 
نشده‌ایم. دلیل آن نیز این مسئله استک ه بسیار هوشمندانه 
عم��لک رده‌ایم. اگر امروزک ارخانه‌های پروفیل س��ازی به 

کم کپنجره‌سازها بیایند به راحتی می‌توانند پروژه‌ها را از آن خودک نند و حضور موثر در 
این راه داش��ته باشند. مدل اقتصادی این اتفاق در شرکت همارشتن تعریف شده است، 
اگر شرکتي تمایل داشته باشد و به همارشتن مراجعهک ند ما جزئیات آن را برایش تعریف 

میک‌نیم وبا سرمایه‌گذاری ما خیلی از پروژه‌ها امروزه در حرکت است. 

 حمیدرضا بیگی، شرکت آشیان پایدار قرن: 
در ابتدا س��عی میک‌نیم تایک فیتیک ه پروفیل‌مان دارد را 
حفظک نیم. همچنی��ن قیمت محصولات‌مان راک ه باتوجه 
به نوس��انات بازار ارز كه به شدت سرکش می‌باشد،ک نترل 

کرده و حفظک نیم. 

 اخوان دستمالچی، پنجره عایق کویر یزد: 
م��ا س��عی داریم ت��ایک فیت را ب��رک میت حاک��مک نیم. 
همچنین با تلاش‌هاییک ه در انجمنی و.پی.وی.سی انجام 
داده‌ایم؛ سعی داریم تا وي‍ژگي‌های کی پنجره استاندارد را 

به مردمک شورمان آموزش دهیم.

 صادقیان، شرکت بست ویژن:
برای حفظ و ارتقا بازار س��ال آینده سعی داریم تایک فیت 
را حفظ و سپس آن را ارتقا دهیم و حتی با تغییر قالب‌های 
موجود تنوع محصولات و تعدد آن را نیز افزایش دهیم. 

 امانی، شرکت دکونیک؛
س��عی داریم ت��ا حجم��ي از انب��ار را به س��طح مقاطع 
پروفیل‌ه��ای خ��اص اختصاص دهيم كه باعث می‌ش��ود، 
تنوع محصولات بیشتر شود. همچنين قصد داریم تا شکل 
و ش��یوه جدیدی برای مصرفک ننده‌ها جهت اس��تفاده از 
محص��ولات دکون کیایجادک نیم. در واقع س��عی خواهیم 

داشت تا کی نوع رقابت جدید در ارائه خدمات و سرویس‌دهی به سازندگان ارائهک نیم.

نمایشگاه آنلاین در و پنجره، معرفی تولید کنندگان در و پنجره به صورت استانی
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 قاسمی، نورپن:
در س��ال آین��ده در سیاس��تک اری ما تعریف ش��دهک ه 
صادرات را در دس��تورک ار قراردهیم و مهمترین بازار هدف 

ما همک شور عراق است. 

 نامور، شرکت رسپینا:
 در س��ال آینده به سمت تولید محصولاتی خواهیم رفت 

که تاک نون در سبد تولید محصولاتمان نبوده است. 

 عطایی، شركت بازرگاني سينا:
برگ��زاري س��مينارها و همايش‌ه��اي آموزش ب��ه مانند 
هماي��ش پنجره اس��تانداردک ��ه به همت نش��ريه پنجره 
ايرانيان برگزار شد، تا حد بسيار زيادي مي‌تواند نمايشگاه 
را از حال��ت ش��وء و تبليغات صرف خارجک ن��د، به نظرم 
مقوله آموزش درک نار نمايشگاه مي‌تواند كيفيت را در اين 

صنعت در سال جديد ارتقا دهد. 

 حسيني، شرکت رئال وين:
گرچه در نمايش��گاه امسال سعي شده تا سالن‌ها تخصصي 
و تفکي کش��ده باش��ند، اما اين تفکي کبرحسب نوعک الا 
کاملا انجام نش��ده است. اگر ماش��ين‌آلات در ي کسالن، 
پنجره‌سازان در سالني ديگر، درهاي ضد سرقت در سالني 
مج��زا و ... جانمايي ش��وند، نمايش��گاه به ش��کل واقعي 

تخصصي مي‌شود. 

 سهيل عزيزي، پيچ سهيل:
واقيعت اين اس��تک ه اين نمايش��گاه نس��بت به گذش��ته 

پيشرفت قابل ملاحظه‌اي داشته است. 

 میرزاده، تهران پلاستيک کار گستر:
به نظرم شروع نمايشگاه با روز جمعه شروع جالبي نيست. 
چراک ه در روز تعطيل، بازديدک ننده بيش��تري به نمايشگاه 
مي‌آي��د در حالي كه ش��رکت‌ها هنوز به ط��ورک امل آماده 
ارائه محصولات خود نيس��تند. اگر به گونه‌اي برنامه‌ريزي 
ش��ودک ه روز پايان نمايش��گاه مصادف با روز جمعه يا روز 
تعطيل باش��د، مي‌توان خروجي مناس��ب‌تري مي‌توان از نمايشگاه انتظار داشت. شرايط 
آب و هوايي نامساعد، افتتاح نمايشگاه در روز جمعه و همزماني با مسابقات فوتبال جام 
ملت‌هاي آسيا و رکود بازار مسکن همگي دست به دست هم داده‌اند تا شروع نمايشگاه 

شروع سختي باشد. 

 قلعه وند، رنگ پنجره پگاه:
به نظرم بايد در زمان‌بندي وس��واس و دقت نظر بيشتري 
به خرج داده مي‌ش��د. در زمينه تبليغات و اطلاع‌رساني هم 

مي‌توانستيم عملکرد بهتري داشته باشيم. 

 حسام اسدپور، تجهيز صنعت دايان:
فکر ميک‌نم اگر تبليغات و اطلاع‌رس��اني بيش��تري انجام 

مي‌شد، استقبال بيشتري از نمايشگاه صورت مي‌گرفت.

در گفتگو با پنجره ايرانيان عنوان شد

پيشنهاد فعالان صنعت پنجره براي نمايشگاه هفتم

ره:
شـا

ا

ششمين نمايشگاه چهار روزه صنعت در و پنجره ايران پايان يافت به اين اميد كه نمايشگاه هفتم با دگرگوني و تحول همراه باشد؛ چه اينكه 
همزماني نخستين روز ششمين نمايشگاه با زمان برگزاري مسابقه تيم‌هاي فوتبال ايران و عراق و باريدن برف در روز دوم نمايشگاه باعث 
ش�د تا دس�تكم بازديدكنندگان كمتر از انتظار در اين دو روز از نمايش�گاه بازديد كنند. اما اين كي روي س�كه انتظارات و انتقادهاي فعالان 
صنعت در و پنجره اس�ت و روي ديگر س�كه به پيش�نهادهاي مطرح ش�ده از س�وي مشاركتك‌نندگان در ضيافت شش�م صنعت در و پنجره 
برمي‌گردد كه البته به گفته اكثريت ش�ركتك‌نندگان، نس�بت به دوره‌هاي قبل با تحول همراه ش�ده و از اين رو انتظارات ديگري هم مطرح 
اس�ت. از جمله تغيير زمان برگزاري نمايش�گاه تا برگزاري دوره‌هاي آموزش�ي. آنچه مي‌خوانيد ديدگاه برخي از شركتك‌نندگان در نمايشگاه 
شش�م در گفتگو با پنجره ايرانيان اس�ت كه بدون هيچ دخل و تصرفي ديدگاه‌هاي مطرح شده منتشر مي‌شود. پاسخ برخي از فعالان صنعت 
در و پنجره در پاسخ به اين سوال پنجره ايرانيان را بخوانيد كه پرسيده‌ايم: چه انتظاري از نمايشگاه هفتم صنعت در و پنجره ايران داريد و 
براي پربارشدن نمايشگاه سال آينده چه پيشنهادي ميك‌نيد؟ سوال ديگر پنجره اين بود كه حضور 455 شرکت ايراني و56 شرکت خارجي 

در اين نمايشگاه را چگونه ارزيابي مي‌کنيد؟

در لحظه خبر دار شوید، اخبار روز صنعت در و پنجره
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 كامران حقاني، شرکت کاروانسراي نازنين:
نمايش��گاه از اي��ن جه��ت مي‌توان��د تاثيرگذار باش��دک ه 
توليدکنندهاي واقعي در آن حضور داش��ته باشند و شركت 
برگزار‌كنن��ده نمايش��گاه، حض��ور توليدک نن��ده داخلي را 
ب��ه توليدکنن��ده خارجي ترجيح دهد. م��ا هرچقدر به توليد 
کنن��ده داخلي اهميت بدهيم، به بحث اقتصاد مقاومتيک ه 
مدنظر مقام رهبري مي‌باش��د، نزديکتر شده‌ايم. اصلا اقتصاد مقاومتي با چرخه توليد به 
گردش در مي‌آيد. اگر برگزارک‌ننده‌ها به توليدک نندگالن داخلي فضاي بيشتري اختصاص 
مي‌دادند، آنگاه نمايشگاه محملي مي‌شد، براي ديگرک شورها تا براي بازديد حضور پيدا 

کنند چرا كه بحث صادرات از همين جاها پا مي‌گيرد. 

 محمد خسروياني، شرکت آريا پروفيل ارس:
بايد اجازه ورود به هر ش��رکتي را ندهند. براي حضور 
در نمايش��گاه فاکتورهاي يک کالاي اس��تاندارد را از 
آنه��ا بخواهند. بهتر اس��ت نمايش��گاه عرصه‌اي براي 
بهترين و اس��تانداردترين شرکت‌ها جهت رقابت سالم 

با يکديگر باشند. 

 رامين صحنه، شرکت آک پروفيل:
برگ��زارک ننده‌ه��ا مي‌توانس��تند ب��ا هماهنگ��ي ب��ا نظام 
مهندس��ي‌هايک ش��ور يا انجمن‌هاي انبوه سازک شور و با 
ش��رکت‌هاييک ه به نوعي با صنعت س��اختمان در ارتباط 
هستند، هماهنگي انجام داده و از آنها براي حضور و بازديد 
از نمايش��گاه دعوت كنند و حتي بايد چند مسئولک شوري 

مانند وزير يا معاونان وزير را براي بازديد دعوتک نند. 

:REHAUابراهيمي، نمايندگي ايران شرکت 
اين نمايش��گاه، نمايش��گاه خوبي است. اما به نظر مي‌رسد 
نمايش��گاه زير سايه سه ش��رکت بزرگ ايراني است، بهتر 
است در آينده نمايشگاه از زير سايه اين سه شرکت بزرگ 
خارج شود. تا ديگر ش��رکت‌هاي ايراني، حتي شرکت‌هاي 
آلمان��ي و ترکي��ه‌اي نيز ب��ه همين ترتيب ظاهر ش��وند تا 
نمايش��گاه ش��کل بين‌المللي‌تري به خود بگيرد. البته اين 
اتفاق، مستلزم حضور قدرتمندتر شرکت‌هاي آلماني است. 

 خانم نظري جويباري، شرکت ماژول:
چند مس��ئله وجود داردک ه مس��ئولين برگزارک ننده بايد به 
آنها دقت ويژه‌اي داشته باشند. زمان برگزاري، مدت زمان 
بازديد نمايشگاه و البته هزينه‌هاييک ه به شرکت‌ها تحميل 
مي‌ش��ود. ببينيد فضاي تبليغات نمايش��گاه و حتي راديوي 
نمايشگاه هم بس��يار پرهزينه شده و شركت‌ها هزينه‌هاي 
بس��ياري براي حضور در نمايشگاه متحمل مي‌شوند كه شايد اصلا حضور در نمايشگاه 
مرقوم به صرفه نباش��د. ش��ركت‌هاي مجري نمايش��گاه نبايد تنها و تنها به كسب سود 
اكتفا كنند، بلكه هدف بايد رونق صنعت و رقابت در كيفيت باش��د، نه رقابت در تحميل 

هزينه‌هاي بيشتر.

 خانم حاضري، شرکت آتاتک:
ما در هر نمايش��گاهي به س��ختي و با تحمل هزينه‌هاي 
گزافي وارد نمايش��گاه مي‌ش��ويم. اما هيچ گونه حمايتي 
از س��وي ارگان‌هاي دولتي انجام نمي شود. اين در حالي 
اس��تک ه دولت هم��واره اعلامک ردهک ��ه از توليدکننده 
بخ��ش خصوصي حمايت ميک‌ند. واقعيت اين اس��ت كه 
هيچ تجربه و ايده نوعي در نمايشگاه وجود ندارد، در گذشته خروجي نمايشگاه خروجي 
مناس��ب‌تري بود اما هم اکنون نمايشگاه هيچ خروجي مناسبي در پي نخواهد داشت. 
ماهم صرفا به دليل اينکه حضور داش��ته باش��يم و عرصه رقابت خالي نباش��د، حضور 
داري��م. دول��ت مي‌تواند با اعط��اي يارانه‌هاي خاصي از هزين��ه تبليغات و حضورهاي 
نمايش��گاهي توليدک ننده‌ها را به حداقل رس��انده تا ش��رکت‌ها به راحتي در امر توليد 

مشارکت داشته باشند. 

 مهرداد رمضاني، شرکت ارپن:
م��ن به طورک لي به صنعت پي.وي.س��ي ايران پيش��نهاد 
ميک‌ن��مک ��ه در توليدات خود علم و تکنول��وژي روز را در 
دس��تورک ار ق��رار دهند وک يفيتي شايس��ته و درخور ايران 
و ايراني را به مردمک ش��ورمان ارائه دهي��م تا بازار رقابت 
را براي ماک ه توليدک ننده خارجي هس��تيم، س��خت شود. 

نمايش��گاه امس��ال نسبت به سال گذشته خيلي تفاوت داش��ته همک يفيت و هم فضاي 
سالن‌ها افزايش داشته است. اميدوارم اينک يفيت در نمايشگاه سال آينده هم باقي بماند 

وهمچنين مصرفک ننده نهايي هم از نمايشگاه بازديدک ند. 

 آرزو مومني، شرکت کيميا صنعت شيما:
براي اس��تقبال هرچه بيش��تراز نمايش��گاه‌هاي تخصصي، 
اطلاع رس��اني و تبليغات بسيار تاثير گذار مي‌باشد. تبليغات 
گس��ترده از رس��انه ملي و جرايدک ثيرالانتشار و همينطور 
نش��ريات تخصصي از جمله نش��ريه پنجره ايرانيان نقش 

بسزايي مي‌توانند ايفاک نند. 

 آرش جولي، شرکت افق آريا:
کارگاه‌ه��ايک وچ�� کباع��ث ش��ده‌اندک ه اي��ن صنعت 
آس��يب‌هاي قاب��ل ملاحظ��ه‌اي ببيند، فک��ر ميک‌نم اگر 
ب��ه گون��ه‌اي برنامه‌ريزي ش��ود تاک ارگاه‌ه��ايک وچ ک
که محص��ولات متفرقه و غير اس��تاندارد توليد ميک‌نند، 
درنمايشگاه حضور نداشته باش��ند سطح كيفي نمايشگاه 

به درجه قابل قبولي برسد. 

 بهمن نوري از شرکت دياکو:
ما خواس��ته‌مان از مس��ولين همواره اين ب��ودهک ه بگذاريد 
برند و محصول باک يفيت وارد بازار شود. متاسفانه با بستن 
مرزها، افزايش تعرفه گمرکي و... باعث شده‌ايم تا به سمت 

صنعت دچار بحران خودرو برويم.
اگ��ر برند وک الاي باک يفيت خارجي وارد ش��ود، باک الاي 
ايران��ي درک يفيت مي‌تواند رقابتک ند. به واقع ورود پروفيل باک يفيت خارجي به ارتقاي 

سطحک يفي پروفيل داخليک م کشاياني مي‌كند.

در لحظه خبر دار شوید، اخبار روز صنعت ساختمان
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 شهرام عليزاده، شرکت آلوکد:
فک��ر ميک‌نم ب��ه غير از بحث نظم و س��اماندهيک ه تقريبا 
امسال با تفکي کشرکت‌هاي آلومينيوم از پي.وي.سي انجام 
ش��د؛ بحث زمان پيش مي‌آيد. بحث زمان اين وسط بسيار 
آزار دهنده اس��ت. همه اين هزينه‌هاييک ه انجام مي‌ش��ود، 
بايد مصادف ش��ود با بازديدک ننده بيش��تر و اگر نمايش��گاه 

بازديدک ننده نداشته باشد تبديل به مکاني جهت ديد و بازديد عيد همکاران مي‌شود.

 حميدرضا بيگي، شرکت آشيانه پايدار قرن:
اگر نمايش��گاه س��ال 94 در ي کپکيج يکجا برگزار شود، 
خيلي بهتر است. در اين صورت بازديدک ننده وارد نمايشگاه 
مي‌شود و ازهمه غرفه‌ها بازديد ميک‌ند و خارج مي‌شود. 

 عليخاني، شرکت هلي پن:
زمان��ي اين نمايش��گاه پيش��رفت ميک‌ندک ��ه همگي 
احس��اس مس��ئوليتک نيم. همگي در قب��ال محصول 
توليدي يا حتيک الاي واردات خود احس��اس مسئوليت 
ميک‌نيم ت��ا بازديدکننده و مصرفک ننده با اش��تياق به 

بازديد نمايشگاه بيايد. 

 اخوان دستمالچي، شركت پنجره عايق کوير يزد:
به نظرم نمايشگاه امسال نمايشگاه خوبي بود، شرکتک‌ننده‌ها 
هري�� کبا تمام توان وارد ش��دند، اما ي کمق��دار رکود بازار 
مس��کن باعث آزار ماس��تک ه همواره بعد از نمايشگاه بازار 

تغيير خوبي ميک‌ندک ه امسال هم اميدواريم اتفاق بيافتد.

 نامور، شرکت رسپينا:
نمايشگاه اصلا نمايشگاه خوبي بود، اما يکسري مشکلات 
زيرس��اختيک ه هميش��ه وجود دارد، همچن��ان باقي مانده 
اس��ت. به نحوي كه امروز روز آخر نمايش��گاه اس��ت و ما 
همچنانک ارت‌هاي ورود به نمايشگاه را دريافت نکرده‌ايم. 

 مهدي اماني، شرکت دکونيک:
تصور ميک‌ن��م اگر روز اول نمايش��گاه روز جمعه نباش��د 
و در واقع نمايش��گاه با روز تعطيل به اتمام برس��د، بس��يار 
نمايشگاه باش��كوه‌تر خواهد بود. زمان برگزاري نمايشگاه 
هم بايد زماني باشدک ه سازندگان تمام نقاطک شور بتوانند 

از اين نمايشگاه بازديدک نند. 

 سعيد جان جان، شرکت مهندسي بازرگاني تورآسا:
تصور ميک‌نم امس��ال ازنظر بازديدکنندگان بسيارنسبت به 

سال پيشرفت داشته‌ايم.

 محسن صفايي، شرکت همارشتن:
ب��ه لحظ امکانات فکر ميک‌نم نمايش��گاه م��ا ازک يفيت و 
امکان��ات خوب��ي بهره‌مند اس��ت. با نگاهي به گذش��ته به 
راحتي در مي‌يابيمک ه نظم و برنامه‌ريزي مناسبي نسبت به 
گذشته برقرار شده است. حضور هر چه بيشتر شرکت‌هاي 
بزرگ وک وچ کمي‌تواند اين صنعت را پربارتر از گذش��ته 
کند. اگر صنعت به س��متي برودک ه به ديد عرق ملي به آن نگريس��ته شود؛ آنگاه ما به 
عنوان ي کش��رکت با پروفيل‌هاي خوب مي‌توانيم مطرح باش��يم. درس��تک ه ترکيه به 
لحاظک ثرت ماش��ين‌آلات و توليدک نندگان به عنوان مهد توليد پروفيل مطرح است، اما 
به اعتقاد من، ايران هم اکنون به ي کتوليدک ننده پروفيل باک يفيت مطرح ش��ده اس��ت 
که حفظ و ماندگاري اينک يفيت بس��يار مهم و حائز اهميت اس��ت. البته ممکن است در 
کوتاه‌مدت پاس��خگوي يکسري از نيازها نباش��د، اما در بلندمدت، تنها اينک يفيت است 

که مي‌تواند صنعت را نجات دهد. 

تاثير نمايشگاه پنجره بر صنعت پنجره؟
 میرحسینی، شركت پارس پروفیل سازان:

قبل از حضورم در اين صنف، اصلا پنجره را در س��اختمان 
نمي ديدم. اساس��ا تص��ور نميک‌ردمک ه آن‌ق��در تاثيرگذار 
باش��د. البته اي��ن موض��وع عموميت داش��ت و خريداران 
س��اختمان نگاهي به پنجره نداش��تند. اکن��ون تبليغات و 
فعالي��ت فعالان صنع��ت در و پنجره‌هاي يو.پي.وي.س��ي 
کار را ب��ه جاي��ي رس��انده،ک ه پنجره به عن��وان يکي از اجزاي مهم س��اختمان در ديد 
مصرفک‌ننده باش��د. مهمترين عامليک ��هک ار ارائه و رونمايي از تازه‌هاي اين صنعت را 
انجام مي‌دهد،همين نمايش��گاه است و اين نمايش��گاهک املا تخصصي است. اين نکته 
درست استک ه بازديدکنندگان اين نمايشگاه، متخصصين و فعالان اين صنعت هستند 
و از ت��وده م��ردم بازديدکننده چنداني ندارد، اما اتفاقا نمايش��گاه يعن��ي ارائه و رونمايي 
محصولات از ش��رکت‌هاي مختلف در قالب ي کمجموعه كه اتمس��فر موجود را رقابتي 
ميک‌ند. بنابراين پيامديک ه اين فضاي رقابتي در پي خواهد داش��ت دو اتفاق خوشايند 

است؛ نخست افزايشک يفيت در توليدات و دومک اهش قيمت‌ها.

 عليرضا شامي، شرکت داده پويشگر:
و  دس��تاورد‌ها  آخري��ن  تخصص��ي،  نمايش��گاه‌هاي  در 
تکنولوژي‌هاي صنعت ارائه مي‌شوند. لذا مهمترينک ارکرد 
آن بح��ث ارائ��ه و انتق��ال بهترين و آخري��ن محصولات 
عرص��ه صنع��ت و تکنولوژي ب��ه علاقمن��دان، فعالان و 
مصرفک‌نن��دگان اس��ت.  حتي اين دس��ت نمايش��گاه‌ها 

مي‌تواند منبع جامع وک امل براي مصرفک‌نندگان و فعالان اين صنعت باشد.

 رضا فريدي، شرکت سکوايران:
امس��ال متاس��فانه بازديدک ننده زيادي در اين نمايش��گاه 
حض��ور نداش��تند. از نظر بازديدکنندگان اين نمايش��گاه با 
نمايشگاه سال پيش اصلا قابل مقايسه نيست. شايد يکي 
از مهمترين دلايل آن عدم تبليغات مناسب باشد. اما نکته 
مهم ديگر در اين رابطه، برگزاري نمايش��گاه در زمس��تان 
اس��تک ه بنده ابدا به آن اعتقاد ندارم. اين نمايشگاه بايستي در تابستانک ه اتفاقا فصل 
س��اخت و س��از نيز هست، برگزار شود.اما امسال با توجه به هزينه‌هاييک ه انجام شده و 

باتوجه به استقباليک ه شاهد آن هستيم، فکر نميک نم اتفاق جالبي بيافتد. 

در لحظه خبر دار شوید، اخبار روز انرژی و فناوری
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 كامران حقاني، شرکت کاروانسراي نازنين:
اين صنعت درک ش��ور ما صنعت جواني اس��ت. بايد س��عي 
کني��م با فرهنگس��ازي و آموزش در اين ح��وزه ، فرهنگ 
اس��تفاده از پنجره‌هاي دو جداره يو.پي.وي.سي را نهادينه 

کنيم. 

 آرش جولي، شرکت افق آريا:
نمايشگاه نسبت به سال‌هاي گذشته تفاوت چنداني ندارد. 
در واقع نمايش��گاه تنها به محلي تبديل ش��ده تا همکاران 
و فع��الان اين صنعت به مانند س��ال نو به دي��د و بازديد 
عيد مش��غول باشند. و هيچ خروجي مناس��بي متاسفانه از 

نمايشگاه ديده نمي‌شود. 

 محسن صفايي، شرکت همارشتن:
در اين نمايش��گاه دو دست از پنجره‌س��ازان فعال هستند، 
دس��ته اول مشتري‌هاي دائمي ما هس��تندک ه براي ديد و 
بازدي��د وک ار فن��ي خود حضور پيدا ميک‌نند و دس��ته دوم 
مش��تري‌هاي بالقوه‌اي هستندک ه قصد دارند، به زودي به 
خانواده ما بپيوندند. ما در غرفه همارشتن توسطک ارشناسان 
زبده ايک ه داريم، اين دوستان را راهنمايي ميک‌نيم و تاکنون هم جلسات خوبي در اين 
خصوص برگزار ش��دهک ه نويد اين را مي‌دهد در س��ال آينده خانواده همارشتن خانواده 

بزرگ‌تري خواهد شد.

 سعيد جان جان، شرکت مهندسي بازرگاني تورآسا:
نمایش��گاه بس��یار زياد مي‌تواند تاثيرگذار باشد، همينک ه 
ق��درت خود را مي‌تواني��م به رخ ديگر همکاران بکش��يم، 
بسيار حائز اهميت است. در واقع نمايشگاه، عرصه‌اي است 

براي رقابت اهالي اين صنعت. 

 حسين محمديان، شرکت آلفا پنجره ايرانيان:
اين نمايش��گاه از نمايشگاه صنعت ساختمان انشعاب شده 
شده بنابراين نمايشگاه‌هاي تخصصي به دليل بازديدکننده 
متخصص بسيار مي‌تواند حائز اهميت و تاثيرگذار باشد. 

رقابت ش�ركت‌هاي ايراني و خارج�ي را چگونه ارزيابي 
ميك‌نيد؟

 قلعه وند، رنگ پنجره پگاه:
کش��ور ما بر حس��ب گس��تردگي و جمعيت زياد، پتانسيل 
بس��ياري براي رش��د اين صنعت دارد. جالب اس��ت بدانيد 
که ما در اين حوزه ازک ش��ورهاي ديگر پيش��ي گرفته‌ايم. 
اصلا پروفيل‌هاي توليد داخل اگر باک يفيت‌تر از نمونه‌هاي 
خارجي نباشد بيک‌يفيت‌تر هم نيستند. به واقع توانايي‌هاي 

شرکت‌هاي داخلي را نبايد دستک م گرفت. 

  سرخ مرد، شرکت برين يراق:
نمايش��گاه به طورک لي نمايشگاه خوبي است. شرکت‌هاي 
خوبي هم امس��ال در نمايش��گاه حضور دارن��د و هر چقدر 
ش��رکتک نندگان بيش��تر باش��ند جو رقابتي خوبي ايجاد 

مي‌شود. 

 كامران حقاني، شرکت کاروانسراي نازنين:
ب��ازار ايران هم به لحاظ جمعيت هم به لحاظ گس��تردگي 
بازار بس��يار خوبي است.ک ش��ورهاي ديگر بازار ايران را به 
عن��وان بازار هدف مي‌بينند و حت��ي حاضرند تا هزينه‌هاي 
بس��ياري براي اين نمايش��گاهک نند. نمايشگاه در و پنجره 
ته��ران به عنوان يه ب��ازار بزرگ مي‌توان��د توليدکنندگان 

خارجي را به حرکت وا دارد. 

 محمد خسروياني، شرکت آريا پروفيل ارس:
اين مس��ئله معايب و مزاياي��ي دارد. از مزاياي آن مي‌توانم 
به قدرت انتخابيک ه به مشتري مي‌دهد، اشارهک رد. اما از 
جمله معايب آن مي‌توان به اين مسئله اشارهک ردک ه همه 
اين ش��رکت‌ها توليدات و محصولات باک يفيت و استاندارد 

ارائه نميک‌نند. 

 رامين صحنه، شرکت آک پروفيل:
اين حضور گسترده نشان دهنده اين مطلب استک ه ما در 

فروش محصولات‌مان با مشکل مواجه هستيم. 

:REHAUابراهيمي، نمايندگي ايران شرکت 
در طي چند س��ال گذشته به خاطر مس��ائل سياسي خيلي 
ازک ش��ور‌هاي آلمان��ي از ب��ازار ايران چش��م پوش��يده‌اند. 
مش��خصا اگر ي کروز اين تحريم‌ها، شکسته شود خيلي از 
ش��رکت‌هاي آلماني به خاطر سنتيک ه دارند به بازار ايران 
باز خواهند گشت و تجارت خود را در بازار ايران گسترده‌تر 
و بروزتر خواهندک رد. از سال پيش سيگنال‌هاي تقريبا مثبتي از مذاکرات 5+1 مشاهده 

مي‌شودک ه تاثيرات آنها نيز اين روزهاک املا قابل مشاهده است. 

 آرزو مومني، شرکت کيميا صنعت شيما:
فکر ميک‌نم اين نمايش��گاه نمايش��گاه بسيار خوبي است. 
ب��ه خصوصک ه ي�� کس��الن را به ش��رکت‌هاي خارجي 
ي��ا ترکي��ه‌اي اختصاص داده‌اند. حتي بيش��ترين ش��رکت 
کننده‌هاي خارجي اين نمايش��گاه ش��رکت‌هاي ترکيه‌اي 
هس��تند. ما مش��تريان خوبي در نمايشگاه پيداک رديم و در 

واقع نمايشگاه ي کبازار جديد براي ما بود. 

اخبار شرکت‌های صنعت در وپنجره، فرصتی رایگان برای اطلاع رسانی اخبار شما
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 صادقيان، شرکت بست ويژن:
به نظر من بايستي توليدات‌مانک ه موفق به دريافت نشان 
اس��تاندارد مي‌ش��وند، افزايش داده تا فض��ا براي حضور و 

رقابت برندهاي خارجيک م شود.

 بهمن نوري، شرکت دياکو:
بنده فکر ميک‌نم اگرک ش��ور‌هاي زيادي در اين نمايشگاه 
حض��ور ندارند دليل آن تحريم‌ها نمي‌تواند باش��د، چراک ه 
تحريم‌ها همواره وجود دارند. حمايت از توليد داخلي باعث 
مي‌ش��ودک ه چرخه صنعت پي.وي.س��ي به سمت صنعت 
دچ��ار بحران خودرو پي��ش برود. غرفه مت��ري 280 يورو 

محاس��بهک ردن براي ش��رکتک ننده‌هاي خارجي رقم بس��يار بالايي است. امروزه روز 
در نمايش��گاه نورنبرگ و نمايشگاه توياپ با قيمتک متر و سرويس‌هاي بسيار بيشتري 
مي‌توان محصولات را به نمايش گذاش��ت.. به نظرم اين سياس��ت اتخاذ ش��ده نه تنها 

حمايت از توليد داخلي نيست، بلکه از بين بردن سرمايه ملي است. 

 محسن صفايي، شرکت همارشتن:
معمولا در هر نمايشگاهيک ه برگزار مي‌شود، تعداد شرکت 
کنندگان داخلي از ش��رکتک نندگان خارجي بيش��تر است. 
در همين نمايشگاه توياپ ترکيه نيز تعداد شرکتک‌نندگان 
ترکيه‌اي از باقي شرکتک‌نندگان بيشتر است. ما بايد از اين 
حجم س��رمايه داخليک ه در اين حوزه متمرکز شده است، 
خوشحال باشيم. حال با توجه به اين حجم سرمايه‌گذاري اين سوال مطرح مي‌شودک ه 
آيا نبايد شرايط واردات تغيير بکند؟ حقيقت اين بحث تفاهم‌نامه تعرفه ترجيحي باک شور 

ترکيه آسيب زيادي به صنعت واردک رده بخصوص اين صنعت. 

 عليخاني، شرکت هلي پن:
حقيقتا حضور گسترده شرکت‌هاي ايراني در اين نمايشگاه 
به اين دليل استک ه ايراني‌ها در اين صنعت به سرعت در 

حال پيشرفت هستند. 

رعايت مدل الگوي دماي آس��ايش مي‌تواند تأثير خيره كننده‌اي در ميزان مصرف 
انرژي خانه‌ها داش��ته باش��د به نحوي كه با انتخاب لباس و پوشش مناسب با فصل 
زمس��تان با پايين آوردن هر ي��ك درجه دماي منزل مي‌توان حت��ي تا ٥ درصد در 

مصرف انرژي ساختمان‌ها صرفه‌جويي داشت. 
آسايش حرارتي، حالتي ذهني است كه فرد از شرايط حرارتي محيط، ابراز رضايت 
مي‌كند و هنگامي تأمين مي‌شود كه دماي بدن در بازه محدودي واقع شود، رطوبت 
پوس��ت كم باش��د و تلاش فيزيولوژيكي بدن براي تنظيم ح��رارت به كمترين حد 
برسد، در چنين شرايطي است كه افراد احساس حرارتي مطلوب را تجربه مي‌كنند و 
درصد نارضايتي حرارتي آنها نسبت به محيط در محدوده مجاز قرار خواهد داشت.

عوامل اصلي در تعريف ش��رايط آس��ايش حرارتي به دو گ��روه عوامل محيطي و 
عوامل ش��خصي تقسيم مي‌شوند. عوامل محيطي ش��امل دماي هوا، تابش از منبع 
گرم، س��رعت جريان هوا در محيط و رطوبت هواي محيط اس��ت و عوامل شخصي 
شامل نوع پوشش افراد و حرارت سوخت و ساز بدن )متابوليسم( آنهاست كه وابسته 

به نوع فعاليت افراد در محيط است.
آس��ايش حرارتي براي زنان، مردان، افراد مس��ن و جوان به ويژه در مورد پارامتر 
دماي محيط يك تا دو درجه با هم متفاوت اس��ت. از س��وي ديگر احساس آسايش 

حرارتي تابعي از ناحيه جغرافيايي محل زيست افراد نيز است.
اما به طور كلي و با لحاظ پوشش متعارف براي هر فصل، دماي آسايش توصيه شده 
براي زمس��تان حدود ٢٠ تا ٢٢ درجه س��انتيگراد و براي تابستان در محدوده ٢٣ تا ٢٦ 
درجه سانتيگراد است. اين دما براي شرايط طرح داخل آپارتمان‌ها، خانه‌ها، كلاس‌هاي 

درس، اتاق‌هاي هتل و بيمارستان به نسبت مشابه و به يكديگر نزديك است. 
اما ب��راي فضاي اتاق خواب دماي پايينتري نس��بت به اتاق نش��يمن نياز داريم. 

براس��اس تحقيقات صورت گرفته بهترين ش��رايط دمايي ب��راي خواب در محدوده 
١٨ تا ٢٢ درجه س��انتيگراد است. گرم كردن بيش از حد محيط به ويژه در زمستان 
سبب بروز اختلالاتي در شرايط زيستي انسان‌ها و از جمله بحث يادگيري و كيفيت 

خواب آنها مي‌شود. 
از س��وي ديگر رعايت مدل الگوي توصيه شده براي دماي آسايش مي‌تواند تأثير 
چش��م افس��ايي در مصرف انرژي خانه‌هاي ما داشته باش��د به نحوي كه با انتخاب 
لباس و پوش��ش مناسب با فصل زمستان با پايين آوردن هر يك درجه دماي منزل 
مي‌توان حتي تا ٥ درصد در ميزان مصرف انرژي ساختمان‌ها صرفه‌جويي داشت.

انس��ان براي احساس آسايش در محيطي با ٣٠ درصد رطوبت، نياز به دماي محيط 
ب��ا ٢٣ درجه س��انتيگراد دارد در صورتي كه در محيطي ب��ا ٦٠ درصد رطوبت، دماي 
آسايش به ٢١ درجه سانتيگراد مي‌رسد اين بدان مفهوم است كه در محيطي با درصد 
رطوبت بيش��تر و كاهش دماي آس��ايش به ميزان دو درجه مي‌توان به صرفه‌جويي تا 

١٠ درصد رسيد.
دماي مطلوب در ناحيه پا بالاتر از ديگر نقاط بدن اس��ت بنابراين نوع پوش��ش و 
لباس افراد يا نوع سيس��تم گرمايشي كه سبب اين احس��اس در بدن شود مي‌تواند 

تاثيري بسزا در كاهش مصرف انرژي داشته باشد.
همچنين با توجه به نياز به هواي تازه و اكس��يژن، به جاي باز گذاش��تن طولاني 
م��دت پنجره‌ها مي‌توان روزانه دو بار و هر بار حدود ٥ دقيقه در يا پنجره را باز كرد 
تا هواي تازه وارد فضاي س��اختمان ش��ود البته هرچه هواي بيرون سردتر باشد بايد 
زمان كمتري را به تهويه اختصاص داد. مي‌توان در زمان تهويه اتاق، بخاري را روي 
ش��عله كمترين قرارداد يا شير رادياتور را بست يا درجه شير ترموستاتيك رادياتور و 

ترموستات ديواري را روي كمترين ممكن تنظيم نمود.

دماي خانه را كم كنيد، مصرف كمتر مي‌شود
 علي نوروزي منش 
 رئيس امور كاربرد انرژي‌هاي تجديد پذير شركت بهينه‌سازي مصرف سوخت

نیازمندی‌های صنعت در وپنجره، فرصتی رایگان برای رونق کسب و کار


